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|_Ofte

Sarskiljande

Upplevelser

Greppa Naringen

Inledning

Varumarken

Alla varumarken ar upplevelser, dvs. de upplevs i
manniskors sinnen.

Ett varumarke ar ocksa en garant - ett l6fte till alla
malgrupper. Att leva upp till ett [6fte handlar inte
bara om att vara en attraktiv produkt, erbjudande
eller plats. Det handlar dven om att tillgodose
malgruppens behov i form av olika upplevelser.
Ett varumarke behover vardas och utvecklas och
tar tid att bygga upp, men gar snabbt att rasera.
Varumarkets uppgift ar att vara sarskiljande
gentemot andra konkurrerande varumarken.

Varumarkesplattform

Varumarkesplattformen fér Greppa Naringen har
som syfte att tydliggéra de varderingar, attityder
och kanslomassiga uppfattningar som
verksamheten ska sta for i manniskors
medvetande.

Varumarkesplattformens funktion &r att vara
strategiskt styrmedel (paverkar allt) under hela
projektets gang och ligga till grund for all
kommunikation.



Basforutsattningar:

"Vetenskapligt
underbyggd kunskap

Effektiva verktyg och
lattillganglig information

Kompetenta och
engagerade radgivare

Langsiktig och bred
satsning”

Greppa Naringen

Basforutsattningar

Basforutsattningar beskriver faktorer i projektet
som utgdr grunden for att projektet ska upplevas
som en trovardig aktor.

Basforutsattningar:

"Vetenskapligt underbyggd kunskap, effektiva
verktyg och lattillganglig information,
kompetenta och engagerade radgivare,
langsiktig och bred satsning”.

Greppa Naringen ar ett informations- och
radgivningsprojekt som erbjuder lantbrukare
kunskap och verktyg for att kunna genomfora
kostnadseffektiva miljo- och klimatatgarder.

En systematisk och fortldpande analys av vilken
forskning som ar mest relevant for
malgrupperna ligger till grund for att utveckla
effektiva verktyg fér omvarldsanalys, prognoser
och berékningar och ta fram lattillganglig
information for den individuella r&dgivning som
genomfors.

Den vetenskapligt underbyggda kunskap som
finns inom Greppa Néaringen fors vidare till
lantbrukare genom kompetenta och engagerade
radgivare. Kunskapsutbyte mellan radgivare
och lantbrukare &r en standigt pAgaende
process och dialog.

Greppa naringen ar en langsiktig och bred
satsning. Jordbruksverket, Lansstyrelserna,
LRF och EU star bakom projektet och
samarbetar effektivt.



Rationell Nytta:

"Miljonytta och
lOnsamhet

Konkreta rad och
tillforlitliga
beslutsunderlag

Stod att uppfylla
samhallets och
konsumenternas krav
och forvantningar”

Greppa Naringen

Rationell Nytta
Rationell nytta beskriver kundnyttan, dvs.

vilken rationell nytta som malgrupperna har
av projektet

Rationell nytta:

"Miljonytta och I6nsamhet, konkreta rad och
tillforlitliga beslutsunderlag, stéd att uppfylla
samhéllets och konsumenternas krav och
forvantningar”

Via Greppa Naringen far lantbrukarna
information, verktyg och konkreta rad for att
kunna minska miljo- och klimatpaverkan.
Detta bidrar till att stérka lantbrukarens
verksamhet och konkurrenskraft och
darigenom uppné en langsiktigt hallbar
[6nsamhet.

Lantbrukarna och radgivarna ska enkelt och
snabbt fa tillgang till tillforlitliga
beslutsunderlag. Genom dialog under
radgivningsbesok far lantbrukarna individuell
och verksamhetsanpassad information.

Lantbrukarna far stod att genomféra atgarder
for att uppfylla samhéllets och
konsumenternas krav och férvantningar.
Greppa Naringen uppmuntrar och inspirerar
till att genomfora foérandringar utdver lagkrav
for att svenskt lantbruk ska strava efter att bl
mer resurseffektivt, miljévanligt ,attraktivt och
[6nsamt,



Emotionell Nytta:

"Stolt och kunnig
foregangare med
gott miljosamvete”

Greppa Naringen

Emotionell nytta

Emotionell nytta beskriver hur malgrupperna
kanner for projektet.

Emotionell nytta:

"Stolt och kunnig féregangare med gott
miljdsamvete”.

Greppa Naringen handlar om stolthet dver att
aktivt minska miljopaverkan. Kunskap och handling
ger rag i ryggen, arbetsgladje och valbefinnande.
Det handlar ocksa om samhdérighet och delaktighet
i en positiv process.

Ambitionen for projektet ar att alltid ligga i
frontlinjen som en aktiv féregdngare och vilja vidta
atgarder for att géra nagot at de miljdproblem som
finns pa ett konkurrenskraftigt satt.

Den ultimata kénslan ar att uppleva Greppa
Naringen som en miljéhjalte, en som med gott
samvete varnar om varlden, féretagen och framtida
generationer.



Personlighet:

Trovardig

Professionell

Uppdaterad

Inspirerande

Omtanksam

Engagerande

Involverande

Langsiktig

Lyssnande

Foretagsam

Innovativ

Greppa Naringen

Personlighet

Beskrivning av hur varuméarket ska upptrada och
upplevas emotionellt. Beskriver varuméarkets
egenskaper och kéansla

Personlighet:

"Kunnig, ansvarsfull, engagerande, framat”.

Kunnig

Greppa Naringen ar en trovardig och
professionell aktor som standigt haller sig
uppdaterad med den senaste kunskapen.

Ansvarsfull

Greppa Naringen ar varm och omtanksam med
ett ansvarsfullt och langsiktig forhallningssatt.

Engagerande

Greppa Naringen ar lyssnande och engagerande
och vill alltid inspirera och involvera.

Framét

Greppa Naringen ar framat pa ett foretagsamt,
aktivt och innovativt sétt.



Lofte:

"Greppa Naringen

— Lantbrukets verktyg
for effektivare
miljonytta”

Greppa Naringen

Lofte

Loftet &r en essens av vad hela varumarket star
for, vad det ar, hur det ar och vad det erbjuder.

Lofte: "Greppa Naringen — Lantbrukets verktyg
for effektivare miljonytta”.

Loftet ar en intern formulering som beskriver
vad Greppa Naringen star for. Loftet innehallet
tre viktiga bestandsdelar:

- Roll: Lantbrukets verktyg
- Behov: Miljonytta
- Hur: Effektivare

Greppa Naringens huvudroll &r att vara ett
verktyg som ska finnas till hands for svenskt
lantbruk. Greppa Néringens vill vara ett
kunskaps- och radgivningsverktyg som visar
vagen och bidrar med effektivare miljénytta.

Effektivare miljdnytta ar en strdvan som
paverkar saval lantbrukare som samhallet i
stort. Effektiv miljonytta betyder bade minskad
milj6- och klimatpaverkan och okad
konkurrenskraft via standigt forbattrad
medvetenhet och effektivitet i miljdarbetet.



Varumarkesplattform - summering

Lofte Ansvarsfull
—_ Lan vard
effektivare miljonytta | profassionatt | Kunnig ) Framat
Engagerande
Personlighet Ansvarsfull
Engagerande Inspirarand Lyssnand
Framat -
Emotionell nytta Stolt och kunnig féregangare

med gott miljdsamvete

Miljonytta och l6nsamhet,
Tillforlitliga beslutsunderlag
Stod att uppfylla samhallets férvantningar och krav

Rationell nytta

Vetenskapligt underbyggd kunskap
Effektiva verktyg och lattillganglig information,
Kompetenta och engagerade radgivare, Langsiktig och bred satsning

Baserbjudande
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